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LINEA DIRECTA

Pierre Fabre junto al presidente francés, Nicolas Sarkozy.

PIERRE FABRE RECIBE LA GRAN CRUZ
DE LA LEGION DE HONOR

Pierre Fabre, presidente de los labora-
torios del mismo nombre, recibi6 re-
cientemente la Gran Cruz de la Orden
de la Legion de Honor de manos del
presidente de la Republica Francesa,
Nicolas Sarkozy. La investidura tuvo
lugar en el Palacio del Eliseo en una
ceremonia de alta representacion a la
que acudieron destacadas personalida-
des del mundo de la politica y econo-
mia francesa.

Este galardon es la mas conocida e
importante de las condecoraciones fran-

cesas que se concede a quienes destacan
por su méritos extraordinarios entre la
sociedad. De hecho, la candidatura debe
ser presentada por un ministro.

En el discurso de investidura, Sarko-
zy destac) al presidente de Laboratorios
Pierre Fabre como «el ejemplo mismo de
la empresa familiar que investiga alo lar-
go de los afios en las diversas actividades
industriales para constituir una empre-
sa solida, duradera e independiente, que
reinvierte todos sus beneficios en la pro-
pia compania».

LABORATORIOS INDAS RENUEVA SU WEB

Laboratorios Indas ha renovado totalmen-
te su sitio web, www.indas.com. Dentro
de su nuevo website la compania ha desarro-
llado tres espacios claramente diferenciados
pensando en otros tantos publicos objetivos:
usuarios y pacientes; clientes y proveedores,
y profesionales.

Ademads de ofrecer informacién sobre la
compaiifa y sus productos, el nuevo sitio
web ayuda a la identificacion de productos
para poder atender mejor las necesidades
del usuario. Asimismo, promueve la inte-
ractividad con clientes, proveedo-
res y profesionales, y ofrece la po-
sibilidad de plantear cuestiones y
solicitar asesoramiento a expertos.

Esta apuesta por la comunica-
cién 2.0 se ha materializado con la
inclusion de dos blogs: «Actitudes»,
donde los bloggers pueden comen-
tar y opinar sobre temas de actua-
lidad relacionados con el sector, y
«Te ayudamos a vivir mejor», que
pretende ser un referente para los

pacientes que utilizan productos Indas, con
consejos sanitarios, practicas higiénicas, tra-
tamiento de las enfermedades, etc.

Recientemente, Laboratorios Indas recibié
el Premio Favoritos en la Red por su portal
de pedidos por internet Transferindas, desa-
rrollado especificamente para el farmacéuti-
co de oficina de farmacia, para acercarle al
producto y poner a su disposiciéon conteni-
dos de interés al respecto, hacer sus com-
pras comodamente durante las 24 horas del
dia y beneficiarse de ventajas especiales.

MEDIO SIGLO
DE ZAMBON
EN ESPANA

El pasado 14 de septiembre se ce-
lebr6 el medio siglo de presencia
de Laboratorios Zambon en Espa-
fia. Para celebrar este aniversario, la
compaiiia farmacéutica ha llevado
a cabo en los dltimos meses distin-
tas actividades en torno al lema «50
afios llenos de vida». En ellas han
participado tanto los empleados de
la filial espafiola como autoridades
y medios de comunicacion.

En el marco de esta conmemora-
ci6n se inauguré la sede central de
la compaiiia en Santa Perpetua de
Mogoda (Barcelona), totalmente re-
formada. Desde aqui se coordinan
todas las actividades de Zambon en
el area Iberia, que incluye Espafia y
Portugal.

Segtin el director general de la
compania en Espafia, Jaume Pey,
Espana es el segundo pais en impor-
tancia para el Grupo Zambon, des-
pués de Italia.

La filial espafola supone el 23
por ciento de las ventas mundiales
de la compania y se encuentra entre
los veinte primeros laboratorios en
el ranking por volumen de unida-
des vendidas en el mercado espafiol,
con 26,5 millones en el 2009.

Actualmente, la filial de Zambon
en Espana cuenta con un equipo hu-
mano formado por aproximadamen-
te 250 personas. Segun Jaume Pey,
«lo més importante para Zambon es
el caricter humano que posee la em-
presa. A pesar de calificarnos como
una empresa multinacional, Zambon
se distingue de otras empresas por su
proximidad. Para nosotros lo més im-
portante son las personas», afirmd.

Zambon ha renovado por completo
su sede.
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CINFA ELABORA UN VIDEO DIVULGATIVO
SOBRE LA PEDICULOSIS

Laboratorios Cinfa ha

elaborado un video di-
vulgativo donde se ex-

plica de forma sencilla L
y pedagdgica en qué
consiste la pediculo-
sis, cobmo prevenirla y *

como tratarla.

El video esta dirigi-
do fundamentalmen- |
te a padres y profeso-
res, ya que los colegios
son un foco muy habitual de contagio
de estos parésitos. Segtin los expertos,
para evitar que los casos de pediculo-
sis se extiendan es fundamental que
exista una estrecha colaboracion en-
tre estos dos colectivos. De hecho, los
colegios deben informar a los padres
cuando se produzca algtn caso de pe-
diculosis en la clase.

Por otro lado, el video también
esté dirigido a los farmacéuticos, por
lo que se ha remitido una copia en
formato DVD a todos los COF.

Para tratar la pediculosis, la Or-
ganizacion Mundial de la Salud re-
comienda productos que contengan
permetrina al 1 por ciento, para que
la eliminaciéon de los parasitos sea
eficaz. Asimismo, los productos re-
forzados con butéxido de piperonilo
al 4 por ciento aumentan la eficacia
de la permetrina y evitan que se ge-
neren resistencias en los piojos.

El video est4 disponible en la web
www.goibiplus.com, donde se puede
ver y descargar de forma gratuita.

NUEVOS CURSOS
DEL AULA DENTAID

Con el fin de ofrecer a los farmacéu-
ticos informacion atil que les per-
mita asesorar a las personas que sufren
sensibilidad dental y, en consecuencia,
prevenir complicaciones derivadas de
esta patologia, Dentaid ha puesto en
marcha nuevos cursos para formar a los
profesionales de la salud sobre esta ma-

teria.

«Sensibilidad bucodental, una vision
desde la oficina de farmacia» es el titulo
de esta iniciativa que Dentaid desarro-

llard durante los préximos meses a tra-
vés de su departamento de formacién,
Aula Dentaid. Se articulard en torno a
una docena de cursos para farmacéu-
ticos comunitarios de todo el territorio
nacional.

Segun la informacién manejada por
Dentaid, los farmacéuticos son el gru-
po sanitario que tiene el primer con-
tacto con las personas que sufren sen-
sibilidad dental ya que la mayoria de
pacientes con este problema no acude
al médico hasta que nota fuertes mo-
lestias que le impiden seguir con su
vida habitual.

BOEHRINGER INGELHEIM CUMPLE 125 ANOS

Boehringer Ingelheim inici6 el pasado mes de septiembre la
celebracion a nivel mundial de su 125 aniversario bajo el lema
«Mas salud». En el marco de este ambiente conmemorativo
la sede corporativa espafiola de la compania recibi6 la visita
de miembros de la familia fundadora y del comité ejecutivo
internacional.

Boehringer Ingelheim se instal6 en Espaiia en 1952 y ac-
tualmente cuenta con cerca de 1.700 trabajadores y dos cen-
tros de produccion internacionales situados en la provincia
de Barcelona: uno en Malgrat del Mar, de produccién quimi-
ca que exporta a mas de 25 paises, y otro en Sant Cugat del
Valles, donde la compaiiia tiene su sede corporativa, dedica-
do a la produccién farmacéutica. Desde este centro se fabri-
can farmacos para mas de cien paises de todo el mundo.

En el acto participaron el presidente de la junta de socios
y miembro de la cuarta generacion de la familia, Christian
Boehringer; el presidente del comité ejecutivo internacional y
responsable del Area Corporativa de Investigacién, Desarro-
llo y Medicina Farma, Andreas Barner; y el director general
de la filial espanola, Manuel Garcia Garrido, que han coinci-
dido en destacar que «en Boehringer Ingelheim celebramos
nuestro aniversario con alegria, especialmente porque nos
encontramos en el inicio de otra fase de crecimiento».

A lo largo de estos 125 afios, la compaiiia alemana ha de-
sarrollado una amplia cartera de fAirmacos resultado de la
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alta inversién en I+D para el tratamiento de enfermedades
cardiovasculares, respiratorias, inmunoldgicas o del sistema
nervioso central. Actualmente, Boehringer Ingelheim trabaja
en nuevas areas terapéuticas como diabetes u oncologia.

Christian Boehringer brindé por el futuro de la compariia.



VITALYFARMA DESARROLLA UN PLAN DE GESTION INTEGRAL

La agrupacion de farmacias Vitalyfarma
ha desarrollado un plan de gestion inte-
gral que refuerza los pilares sobre los que
se sustenta la gestion farmacéutica: el cua-
dro de mando, la direccion por objetivos,
los sistemas de fidelizacién y la gestion
por categorias. Con este plan, la agrupa-
ci6n farmacéutica pretende modernizar la
administraciéon farmacéutica y contribuir
a una mejora de la rentabilidad de las ofi-
cinas de farmacia. Para ello, entre otras ac-
tuaciones promueve la protocolizacién mi-
nuciosa de todas las tareas de cada oficina
de farmacia con su correspondiente segui-

miento, permitiendo asi evaluar la gestiéon
administrativa y financiera del negocio.
Ademas, la direccion por objetivos se
adapta a cada oficina de farmacia, para
trasladar la estrategia de la empresa a ob-
jetivos concretos, y sistematizar el siste-
ma de salario variable. En cuanto a los
sistemas de fidelizacion, el plan aboga
por prestar servicio y realizar acciones de
comunicaciéon o promocién de un modo
personalizado, al tiempo que se determi-
nan las zonas «calientes» y «frias» del
local, para sacar el maximo aprovecha-

miento del espacio.

MEPENTOL LECHE OBTIENE LA MARCA

CE CLASE IIB

Bama Geve comunica que siguiendo la
trayectoria de Mepentol, primer pro-
ducto sanitario a base de 4cidos gra-
sos hiperoxigenados (AGHO) que ob-
tiene la marca CE clase IIb, ahora su
producto Mepentol Leche también ha
conseguido la marca CE clase ITb.

Todos los productos sanitarios de-
ben disponer obligatoriamente de la
Marca CE. Ademas, estos se clasifican
en: clase I, clase IIa, clase IIb y II, en
funcién de sus actividades e indica-
ciones. La mayoria de los productos a
base de AGHO en emulsion se encuen-
tran dentro de la clase I, e incluso algu-
no tiene registro de cosmético; en cam-
bio, Mepentol Leche es el inico AGHO
en emulsion con marca CE clase ITb, es
decir, un producto que ademas de es-
tar indicado en la prevencion de las l-
ceras de la extremidad inferior, tam-
bién puede utilizarse en el
tratamiento de sus estadios -
iniciales. Otras indicacio-
nes del producto incluyen
la prevenciéon de recidivas
de las tlceras de la extremi-
dad inferior y el cuidado de
la piel de los pacientes con
insuficiencia venosa.

Mepentol Leche ha con-
seguido la clase IIb por su
eficacia garantizada, gra-
cias a los estudios publica-
dos que avalan la efectivi-
dad del producto, y por su

garantia de calidad, en cuanto a com-
posicién, al proceso de hiperoxige-
nacion y al proceso de fabricacién en
general. Mepentol Leche presenta asi
nuevas actividades como son favore-
cer la cicatrizacion, crear una barrera
antimicrobiana que protege la zona ul-
cerada de agentes externos y evitar el
dafio causado por un aumento de los
radicales libres, gracias a su actividad
antioxidante. Ademés, Mepentol Le-
che es el Gnico producto en emulsion
a base de AGHO que tiene demostra-
da la actividad del aumento de la mi-
crocirculacién sanguinea.

PHARMACOM
CONVOCA AL

JURADO DE «THE
GLOBAL AWARDS 2010»

| pasado 4 de octubre tuvieron lugar las

sesiones de votacion de los jurados es-
pafoles de la 16.7 edicion de los premios
«The Global Awards» en la sede del COF
de Barcelona. Este certamen, promovido
por The New York Festivals y coordinado
por los representantes locales de la orga-
nizacién en mas de 45 paises, tiene como
objetivo reconocer la excelencia en la crea-
tividad publicitaria en el sector Salud.

Pharmacom, agencia independiente de
comunicacién en salud, asumié en esta oca-
sién la organizacion de las sesiones de valo-
racién y votacion convocando a los jurados.
En la sesién matinal, conducida por Juan Mi-
guel Martinez (Pharmacom), se dieron cita
profesionales de la industria farmacéutica de
compafiias nacionales e internacionales (L&-
cer, Esteve, Roche, Boehringer Ingelheim,
Warner Chilcott, Albasa, Almirall y Ferrer).
Junto a ellos también formaron parte del ju-
rado representantes del COF de Barcelona.
La sesién de la tarde fue dirigida por Alex
Loose, director creativo de Pharmacom.

El poder de la comunicacién supera las
barreras que imponen la distancia, el idio-
ma y la cultura. «The Global Awards», ha-
ciendo honor a esta profunda conexion,
selecciond para los 20 jurados esparioles
mas de 120 campanas publicitarias de en-
tre todas las que concurrian al certamen.
Provenientes de mas de 30 paises —excep-
to Espafia, de acuerdo con las bases del
concurso—, las camparias se encuadraron
en diversas categorias y se presentaron en
todo tipo de formatos, incluyendo gréfica
convencional, spots de television, cufias de
radio y aplicaciones web interactivas. Proxi-
mamente se dara a conocer el palmarés.
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