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Resumen

Objetivos docentes: Estamos en una nueva etapa donde los Servicios de Radiología deberán reestructurar sus
prácticas y estrategias para alinearse con los nuevos paradigmas del cuidado de la salud. Planificar es decidir
hoy las cosas que queremos que pasen en el futuro valorando qué hacer, por qué hacerlo, cómo hacerlo y
analizar sus consecuencias. Un Plan Estratégico marca la dirección y la visión de forma realista y alcanzable,
definiendo: qué somos, qué nos pasa, a dónde queremos ir, qué necesitamos.

Discusión: En qué consiste un Plan Estratégico: No tiene que ver con decisiones futuras, sino que tiene que
ver con el futuro de nuestras decisiones actuales. Un plan estratégico no es un documento, es un proceso que
se realimenta constantemente. Es un medio fundamental para reducir el riesgo y la incertidumbre en la
gestión. No es una receta que garantice el éxito, pero sí es una condición necesaria. El Plan Estratégico no
debe confundirse con el Plan Anual y el Plan Funcional: es la base de los demás. Es el referente que marca la
misión y la visión. Debe servir de foco a la hora de valorar las decisiones. Debe comportar cambios. Mejora
la eficacia en los recursos
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