
 

Editorial

Adelante

L os días 8, 9 y 10 de marzo se celebró en Madrid el Congreso 
Europeo de Oicina de Farmacia, Salón de Medicamentos y 

Parafarmacia, que organizan conjuntamente desde el año 2012 los 
Colegios Oiciales de Farmacéuticos de Madrid y Barcelona. Infar-
ma 2016 cuenta con más de 330 empresas y más de 1.100 marcas 
relacionadas con la salud que, ubicadas en los 6.000 metros cua-
drados con que cuenta el recinto Ferial de Madrid Ifema, constituye 
el mayor encuentro del sector farmacia y salud en nuestro país y 
uno de los más importantes en el mundo.

Durante 3 días, Madrid se convierte en el centro neurálgico de 
la farmacia donde congresistas, visitantes y empresas se unen para 
debatir activamente y para compartir conocimientos importantes 
para todos.  

El amplio programa con que cuenta el certamen engloba todos 
los aspectos necesarios para que la farmacia como empresa y como 
centro de salud y de prevención de la enfermedad sea referente para 
el paciente cliente. Nuevas tecnologías, calidad y protocolización 
de los servicios, nuevas patologías e infecciones importadas, tras-
tornos del sueño, farmacogenética, atención domiciliaria, cuidado 
y seguimiento farmacéutico de personas mayores y polimedicados, 
etc. son algunos de los temas que se debatieron ampliamente esos 
días. Reinventar la farmacia y cómo rentabilizarla a través de nue-
vos servicios según las demandas de la población fueron otros de 
los grandes temas que se trataron, sin olvidar cuestiones tan nove-
dosas como la farmacia virtual o los programas de detección precoz 
de determinadas enfermedades en las que los farmacéuticos están 
volcados.

Sin duda, la farmacia sigue adelante y en constante transforma-
ción para adecuarse a las necesidades cambiantes de la sociedad. Si 
lo consigue, aseguraremos nuestro futuro como profesión. Y en este 
sentido, la formación es indispensable para poder ofrecer un buen 
servicio. Te recomiendo la lectura, en este número, del artículo/cur-
so sobre diabetes y autocontrol de la glucosa en la que los autores 
hacen un repaso exhaustivo sobre esta enfermedad.
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