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El incremento de apuestas realizadas por adolescentes en
Espafa y en otros paises de Europa han ido en aumento en
los Gltimos anos. En ese sentido, muchos paises han optado
por tomar algunas medidas para combatir este problema. El
incremento de la tecnologia y las redes sociales, asi como las
aplicaciones moviles contribuyen a estimular en los jovenes
este tipo de practicas.

El articulo «Adaptacion espaiola de la Escala de Impacto
de la Publicidad de Apuestas en adolescentes» analiza el
impacto de la publicidad de apuestas en los adolescentes’.
Para ello, utiliza un instrumento traducido y adaptado al
espanol. Este se denomina Escala de Impacto de Publicidad
de Apuestas (Impact of Gambling Advertising Scale [IGAS]).
Tomando en cuenta el aumento del gasto en marketing en
juego online en los Ultimos 5 afos, y una clara relacion con el
aumento de la facturacion durante el afio 20162, este incre-
mento incluye, también, a los menores de edad. En Europa
se estima que un 70% de los adolescentes apostaron en el
Ultimo ano. Y de esta cifra ya existe un 5% de jugadores
considerados problematicos®“.

Una condicion especial para que la publicidad tenga
un mayor efecto sobre los adolescentes lo constituyen
los incentivos monetarios®. El estudio’ resulta de mucha
utilidad para analizar los factores de impacto de la publi-
cidad en los adolescentes de Espafna. La participacion que
evidencia es baja/media. No obstante, se resalta la per-
cepcion de los adolescentes sobre su conciencia critica a
la hora de estar en contacto con estas publicidades. Ade-
mas, esta investigacion conduce a examinar el fenémeno
de la exposicion de este tipo de publicidad en relacion
con la actitud y conducta de los menores hacia las apues-
tas. La adiccion hacia este tipo de practicas constituye un
problema de salud publica. En efecto, dichas publicida-
des pueden afectar la conducta de los menores de edad.
En ese sentido, este tipo de investigacion contribuye a
su analisis.

En conclusion, ante la ausencia de instrumentos en
espanol que midan la relacion entre la publicidad y las
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apuestas realizadas por adolescentes, la traduccion del
IGAS resulta positivo. A partir de la evidencia empirica
se puede prevenir el impacto de este tipo de publicidad
sobre los menores de edad que constituyen una pobla-
cién vulnerable®®. La conciencia critica es importante para
enfrentarse ante este tipo de mensajes que tienen una
carga de manipulacion comercial. Creemos que este ins-
trumento traducido y validado en esta experiencia de
investigacion puede replicarse con éxito en paises de habla
hispana, sobre todo en Latinoamérica. A partir de aqui
pueden trazarse lineas de investigacion que convergen en
un analisis mucho mas amplio y que posee en la lengua
espafola un factor comun. La globalizacion implica, para
las empresas de apuestas, estrategias publicitarias comunes
dependiendo de la lengua, la cultura y el area geografica.
El éxito de esta investigacion podria ayudar a que los pai-
ses latinoamericanos puedan utilizar este instrumento y, de
esta forma, disefen politicas que protejan a los menores
de edad.

Financiacion

Este trabajo no ha recibido ningln tipo de financiacion.

Bibliografia
1. Gervilla Garcia E, Cabrera Perona V, Lloret Irles D.
Adaptacion espanola de la Escala de Impacto de la

Publicidad de Apuestas en Adolescentes. Aten Primaria.
2022;54:102230 [consultado 1 May 2022] Disponible en:
https://doi.org/10.1016/j.aprim.2021.102230.

2. Direccion General de Ordenacion del Juego (2020). Informe

anual del mercado del juego on-line estatal 2019. Ministerio
de Consumo. [consultado 1 May 2022] Disponible en: https:
/ /www.ordenacionjuego.es/es/mercado-juego-online-estatal
3. Andrie EK, Tzavara CK, Tzavela E, Richardson C, Greydanus
D, Tsolia M, et al. Gambling involvement and problem gam-
bling correlates among European adolescents: Results from the
European Network for Addictive Behavior study. Soc Psychiatry
Psychiatr Epidemiol. 2019;54:1429-41 [consultado 9 May 2022]
Disponible en: https://doi.org/10.1007/s00127-019-01706-w

4, Kristiansen SG, Jensen SM. Prevalence and correlates of

problematic gambling among Danish adolescents. Int J Soc
Welf. 2014;23:89-99 [consultado 9 May 2022] Disponible en:
https://doi.org/10.1111/ijsw.12021

EG, Thomas SL, Derevensky J, Daube M. The
influence of marketing on the sports betting attitudes
and consumption behaviours of young men: Implications

0212-6567/© 2022 El Autor(s). Publicado por Elsevier Espafia, S.L.U. Este es un articulo Open Access bajo la licencia CC BY-NC-ND (http://

creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/).


https://doi.org/10.1016/j.aprim.2022.102406
http://www.elsevier.es/ap
http://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=10.1016/j.aprim.2022.102406&domain=pdf
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
http://refhub.elsevier.com/S0212-6567(22)00126-3/sbref0035
https://www.ordenacionjuego.es/es/mercado-juego-online-estatal
https://www.ordenacionjuego.es/es/mercado-juego-online-estatal
https://doi.org/10.1007/s00127-019-01706-w
https://doi.org/10.1111/ijsw.12021
https://doi.org/10.1016/j.aprim.2022.102406
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

CARTA AL EDITOR

for harm reduction and prevention strategies. Harm
Reduct J. 2017:14 [consultado 10 May 2022] Disponible en:
https://doi.org/10.1186/512954-017-0131-8

. Binde P. Gambling advertising: A critical research review. London:
The Responsible Gambling Trust; 2014 [consultado 9 May 2022]
Disponible en: https://doi.org/10.11575/PRISM/9519

Henry César Rivas Sucari

Universidad Tecnoldgica del Peru, Lima, Pertu
Correo electronico: henryrivas2001@gmail.com


https://doi.org/10.1186/s12954-017-0131-8
https://doi.org/10.11575/PRISM/9519
mailto:henryrivas2001@gmail.com

	Adolescentes y apuestas: medidas limitadas para su control
	Financiación

	Bibliografía

