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Editorial

Informacion
y participacion

Situados en el ecuador del ano, el Informe Anual de Oficinas de Far-
macia que por noveno ano consecutivo elabora ASPIME (y publica la
compania editora de FARMACIA PROFESIONAL, Elsevier Espana, con el
patrocinio de El Club de la Farmacia), pone sobre el tapete la situa-
cion de la oficina de farmacia en Espana.

El informe, basado en los datos de las declaraciones de Renta y Patri-
monio de 2006 (presentadas en 2007) correspondientes de 745 boticas
situadas en varias comunidades autéonomas, ofrece una completa vi-
sion del sector, que permite a cada farmacéutico situar su oficina de
farmacia en el contexto general y observar en qué situacion financiera,
fiscal o laboral se encuentra. Al mismo tiempo, el documento analiza
la evolucion de los margenes en el transcurso de los dltimos 9 afos v,
lo que es mds practico, en relacion al volumen de ventas de cada tra-
mo de farmacias. Del mismo modo estudia hasta qué punto han afec-
tado a los margenes las medidas que las administraciones, sean del sig-
no politico que sean, estan adoptando en los ultimos tiempos en ma-
teria economica, con el fin de moderar la factura farmacéutica publica.
Te recomiendo que leas el resumen que en nuestra seccion de noticias
encontrards sobre este trabajo y que, si tienes ocasion, le eches un vis-
tazo al documento completo (www.clubdelafarmacia.com).

En otro orden de cosas, y aprovechando que son varios los colegios de
farmacéuticos que recientemente han celebrado o van a celebrar en
breve elecciones para la renovacion de sus juntas de gobierno, querria
desde aqui animar a todos los farmacéuticos a participar activamente
en estos procesos, formando parte de alguna candidatura si se da el ca-
so, o informandose y votando por las candidaturas y programas que
les parezcan mas interesantes, novedosas y convenientes para nuestro
colectivo. Como en cualquier proceso democratico, quien no expresa
inicialmente su opinion, no tiene luego demasiados argumentos para
la critica.
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Directora




