AGENDA

Curso de
posgrado
«Nutricion y
Salud Piblica»

Del 24 de noviembre
de2003 al 15 de
febrero de 2004

La relacién existente en-
tre alimentos, nutricién y
salud ha cobrado enorme
importancia debido a la
gran repercusion que tie-
nen los patrones alimen-
tarios en los niveles de sa-
lud de la poblacién. Los
continuos avances en este
campo obligan al profe-
sional sanitario a reciclar-
se y actualizar sus conoci-
mientos. Los cursos de
posgrado a distancia en
nutricion y salud vienen
desarrollandose desde
1995 con el objetivo de
cubrir esas necesidades.

Organiza

Formacién Continuada a
Distancia en Nutricién y
Salud. Universidad de
Navarra.
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Objetivos

Ofrecer una visién am-
plia de las relaciones
existentes entre alimen-
tacién y salud para com-
prender mejor el panora-
ma actual de los grandes
problemas de la alimen-
tacion humana en el
mundo y, a partir de ello,
tomar las decisiones que
se consideren méds opor-
tunas.

Dirigido a

Titulados universitarios
(licenciados o diploma-
dos) relacionados con las
ciencias de la salud.

Contenidos

— Introduccién a la epi-
demiologia y salud pu-
blica.

— Epidemiologia nutri-
cional y encuestas dieté-
ticas.

— Haébitos de consumo,
recomendaciones dietéti-
cas y guias alimentarias.

— Politicas nutriciona-
les y promocion de la sa-
lud.

— Alimentacién duran-
te el ciclo vital.

— Epidemiologia y pre-
vencién en situaciones
carenciales.

— Epidemiologia y pre-
vencion en enfermedades
cardiovasculares, obesi-
dad y céncer.

— Epidemiologia y pre-
venciéon en diabetes y
trastornos del comporta-
miento alimentario.

— Salud ambiental y
drogodependencias.

— Aplicacién de la in-
formética a la epidemio-
logia.

Matricula

El plazo para la inscrip-
cién al curso es hasta el 4
de noviembre de 2003.

Horas
50 horas.

Informacion
Universidad de Navarra.
Formacién Continuada a
Distancia en Nutricion y
Salud. Edificio de Ciencias.
Irunlarrea s/mn. 31008
Pamplona. Tel.: 948 42 56
65. Fax: 948 42 56 49. Si-
tio web: www.unav.es far-
macia/graduados cdistns.
Correo electrénico: nut-
dist@ unav.es

XXXIV Curso
de Marketing
Farmacéutico

Del 3 de noviembre
al 5 de diciembre
de2003

Organiza

Asociacién Espafiola de
Farmacéuticos de Marke-
ting.

Dirigido a

— Alumnos de cuarto y
quinto de licenciatura de
la UCM, Alcald de Hena-
res y posgraduados.

— Jetes de producto de
departamentos de marke-
ting de laboratorios far-
macéuticos.

Programa
El laboratorio y el marketing
farmacéutico

— Historia del marke-
ting farmacéutico.

- La empresa.

— Marketing y marke-
ting farmacéutico.

— El director de marke-
ting farmacéutico.

— El product manager.

— Filosoffa y mentali-
dad del marketing far-
macéutico estratégico.

— Cédigo FIIM de nor-
mas de comercializacién de
productos farmacéuticos.

Direccion de marketing
farmacéutico

— Técnicas de direccién
de marketing farmacéutico.

— Investigacion del
mercado farmacéutico.

— La previsién de ven-
tas.
— El plan de marketing.

— Técnicas de lanza-
miento de una nueva es-
pecialidad farmacéutica.

— Publicidad y propa-
ganda farmacéuticas.

— La promocién farma-
céutica.

— El merchandising.

— Politica de productos.

— Politica de precios.

— Estadistica de ventas.

— Técnicas de visita
médica.

Recursos humanos

— Estructura de los ser-
vicios comerciales.

— Organizacién y con-
trol de la visita médica.

— Seleccién del ITM.

— Formacién del ITM.

— Relaciones ptublicas y
humanas.

Entorno del marketing
farmacéutico

— Los canales de distri-
bucién farmacéutica.

— Tipos de mercados
farmacéuticos.

— El mercado de EFP.

— El mercado de gené-
ricos.

— Legislacion farmacéu-
tica sobre estas materias.

Marketing financiero

— Los ratios en el mar-
keting farmacéutico.

— Algunos términos
econdmicos, farmacéuti-
cos y de mercado.

Psicologia de la comuniaicion
— Teoria de la comuni-
cacion.
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AGENDA

— Kynesia o comunica-
cién no verbal.
— Andlisis transaccional.

Duracion
100 horas.

Horario
Lunes a viernes de 17 a
21 h.

Precio
660 euros.

Informacion

Dr. Luis De La Fuente
Chico. Tel.: 649 96 36 38.
Sitio web: www.cursomar-
ketingfarmacéutico.es

Programa
de Marketing
Farmaceutico

Del 17 de octubre de
2003 al 6 de marzo
de 2004

Objetivos

El programa proporciona
una visién amplia y pro-
funda del funcionamien-
to y gestion de un depar-
tamento de marketing,
en el seno especifico y
delicado del &rea de la sa-
lud: disefio de estrategias
y toma de decisiones de
planificacion de marke-
ting, gestion de produc-
tos farmacéuticos o para-
farmacéuticos (creacion,
desarrollo, lanzamiento y
evaluacién y control del
ciclo de vida).

Organiza

Escuela de Alta Direc-
cion y Administracion
(EADA).

Dirigido a

— Para quienes formen
parte de un departamento
de marketing de una in-
dustria farmacéutica, co-
mo jefes de producto, as-
sistants, responsables de
investigacion de mercado,
que precisen consolidar o
ampliar sus bases concep-
tuales en marketing.

— También resulta de
interés para farmacéuticos,
médicos, quimicos, bidlo-
gos y otros licenciados en
ciencias de la salud, equi-
pos comerciales de la in-
dustria farmacéutica o j&-
venes titulados que deseen

especializarse en esta 4rea
funcional.

Programa

— Introduccién al mar-
keting.

— El mercado.

— Andlisis de la cartera
de productos.

— Anadlisis sectorial y
competitivo: investiga-
ciéon de mercado.

— Decisiones estratégi-
cas de marketing.

— Decisiones de marke-
ting mix.

— Product management.

— Proyecto.

Horario
Viernes de 17.30 a 21.30
horas y sdbados de 9.15 a
13.15 h.

Importe
3.400 euros.

Informacion

EADA. Escuela de Alta Di-
reccién y Administracion.
Aragén, 204. 08011 Barce-
lona. Tel.: 934 52 08 44.
Fax: 933 23 73 17. Correo
electrénico: info@ eada.es.
Sitio web: wwweada.es[ ]
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